Millennials

Se hicieron mayores con el nuevo milenio

Los hijos de los boomers nacieron en una época de prosperidad econdmica. La
economia, la tecnologia, la atencion de la salud e incluso las condiciones
econdmicas en todo el mundo estaban creciendo o mejorando rapidamente. Las
familias prosperaban y los nifios vivian en hogares seguros, y confortables.

Esta generacién, que engloba a los nacidos entre el 1981 y el 1995, también son
conocidos como los Echo Boomers o la Generacion Y.

OMD ha llevado a cabo una investigacion en 32 mercados para conocerlos.
menos es mas

Los descendientes de la generacion del baby boom han sido menos

numerosos que sus padres, han nacido en hogares mMas présperos, con
lo que la renta disponible por hijo ha sido mayor.

En Espania, el INE cifra en un total de 8.153.428 a los Millennials que
tenemos en la actualidad. El descenso de la natalidad en Espania tiene
claro reflejo en este grupo, ya que en 2001 los espaioles entre los 15y
los 29 afos eran 9.363.749.

Son una generacion que ha pasado gran parte de su existencia
disfrutando de los mayores niveles de bienestar conocidos en Espania...
pero que ahora vive un duro despertar con una nueva realidad.

De su placida nifiez sdlo queda el recuerdo, se encuentran llegando a la edad adulta con un pais que vive
una de las peores crisis de su historia.

un dificil equilibrio

Viven un dificil equilibrio entre sus anhelos y la realidad. Se han
habituado a un estilo de vida que gira alrededor de ellos mismos, se
encuentran comodos en ese estadio de felicidad e intentan
prolongarlo. Decisiones como la emancipacion son diferidas, y la vida
en el hogar familiar se dilata.

Son los mas afectados por la crisis, su tasa de desempleo es la mas
alta. A pesar de que son una de las generaciones mas preparadas de
la historia al llegar al mercado laboral se encuentran con practicas o

contratos temporales. Entonces, épor qué analizar a los
Millenials?
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tienen un poder de compra sin precedentes en ese tramo de edad. Su 4

poder de prescripcion o influencia también ha crecido de forma T
exponencial, y en algunas categorias, como en la tecnologia, van mas alla de ejercer su influencia y son los
verdaderos decisores.

mentes abiertas

Han nacido en una sociedad multiétnica, mas de la
mitad de ellos poseen estudios universitarios y les
encanta compartir y mostrarse al mundo. Viven una
democracia digital que amplifica su influencia ya que
les permite en tiempo real compartir sus
pensamientos, sentimientos...

Los millennials son una generacion liberal con
personalidad propia que ha vivido el boom de los
medios sociales y les fascina esa ventana abierta a
un mundo sin fronteras. Tecno adictos, el 92%
poseen ordenador y el 97% poseen movil que utilizan
para que esa ventana no cierre nunca.

compradores quisquillosos

Conocedores de las técnicas de marketing y comunicacion
quieren tener el control de su experiencia de compra.
Necesitan libertad para probar y buscan sentirse al mando.

A pesar de que el precio es su principal driver, para las marcas
que consideran cool se vuelven militantes.

Los buscadores son la principal fuente de informacién para los
Millenials en su proceso de compra aunque amigos y expertos
también son tenidos muy en cuenta.

del odio al amor

Les satura la publicidad, pero entienden que forman
parte de su vida y les encanta. Con lo que se -
convierten en criticos imperturbables.

Valoran la publicidad que logre captar y mantener su
atencion. "Les gustan los anuncios ingeniosos que
les hagan sonreir”.

Los jovenes no pueden saber como piensan y sienten sus mayores. Pero los mayores son
culpables si no recuerdan lo que es ser joven. - J. K. Rowling-
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